
Бизнес-план
ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИН

Подробный пошаговый бизнес-план по открытию 
интернет-магазина. Исследование рынка, выбор ниши, 
расчет стартовых затрат и финансовых результатов.
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СКАЧАТЬ ГОТОВЫЙ 
БИЗНЕС-ПЛАН 
ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА

БИЗНЕС-ПЛАН 
ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА

ПРИМЕР БИЗНЕС-
ПЛАНА ИНТЕРНЕТ-
МАГАЗИНА

О создании собственного интернет-магазина часто задумываются 
как начинающие, так и опытные предприниматели. Это отличная идея 
для начала нового бизнеса или масштабирования уже имеющегося.

Из несомненных плюсов: целевая аудитория без привязки к 
региону, офис необязателен, если товары небольшого размера 
(например, косметика) можно даже обойтись без склада, разместив 
все у себя дома.

Для владельцев офлайн магазинов это хорошая возможность 
увеличить количество покупателей, познакомить целевую 
аудиторию с ассортиментом и повысить ее лояльность.

Бизнес-планы бывают двух видов: упрощенные (чтобы оценить 
рентабельность идеи) и подробные (для инвесторов, субсидий).

Начинать бизнес без плана — это как переезжать в другой 
город, не узнав предварительно ситуацию на рынках жилья и 
трудоустройства. Проще говоря, в омут с головой.

Вы, конечно, можете попытаться найти готовый бизнес-план 
интернет-магазина под вашу нишу и бюджет. Но наш опыт 
показывает, что это практически нереально. В таком случае 
остается всего 2 варианта: заказать его у специалистов, или 
написать самому.

Заказывая подобные расчеты у специалистов, вы рискуете потратить 
деньги и понять, что идея нерентабельна. Поэтому целесообразнее 
сделать его самому. Возможно, даже под разные ниши.

Мы разберем именно самостоятельное создание подробного 
бизнес-плана. Какие пункты он должен включать, как делать 
расчеты, как анализировать целевую аудиторию и выбрать нишу, как 
оценить конкурентов и многое другое.

Когда вы его напишете, перед вами предстанет четкая пошаговая 
инструкция: куда идти, что делать, сколько денег понадобится и куда 
они будут расходоваться.

С таким бизнес-планом можно будет спокойно пойти к инвестору, 
и у него не возникнет дополнительных вопросов. Плюс вы сразу 
произведете впечатление человека обстоятельного и серьезного.

Для своего интернет-магазина вы можете выбрать абсолютно любую 
нишу. Строительная техника и детские игрушки, косметика и одежда, 
товары hand-made и интимные товары – в сети продается все.

Структура бизнес-плана будет зависеть от вас. Вы можете 
перепродавать готовые товары или товары собственного 
производства. Если это будет продукция собственного 
производства, то обязательно нужно включить в бизнес-план 
затраты на изготовление и сертификацию. Если же вы собираетесь 
продавать готовые товары, то нужно будет учесть стоимость 
доставки от производителей до вашего склада.

В нашем примере бизнес-плана мы разберем самый простой 
вариант: перепродажу готовых товаров.
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АКТУАЛЬНОСТЬ 
ИДЕИ И АНАЛИЗ 
РЫНКА С ОЦЕНКОЙ 
КОНКУРЕНТОВ

ВЫБОР КОНЦЕПЦИИ

Для того чтобы оценить, насколько актуальны сейчас продажи 
косметики и проанализировать рынок.

Это, пожалуй, самый сложный вопрос: что продавать? Вы 
счастливчик, если ответ на него у вас уже есть. Если же нет, просто 
оцените реально свои финансовые возможности. Стоимость 
закупки партии электроники будет намного выше стоимости закупки 
партии косметики или канцтоваров. 

Поэтому выберите 2-3 ниши, изучите цены поставщиков и 
определитесь – на что вам хватает денег. При этом стоит учитывать 
не только стоимость первоначальной закупки товара, но и затраты 
на создание сайта интернет-магазина, зарплату работников, сбор 
необходимых для открытия документов. 

В идеале, рекомендуется подобрать узкую нишу, в которой вы 
хорошо разбираетесь. Это поможет быстро определиться со 
своей целевой аудиторией, облегчит настройку рекламы и станет 
несомненным преимуществом перед конкурентами, которые не 
имеют своего интернет-магазина.

Для своего примера бизнес-плана мы выбрали магазин косметики. 
Почему именно его? Потому что эти товары не имеют сезонности и 
не требуют специальных знаний. 

Кроме ниши нужно определиться с организационными моментами: 
будете вы доставлять товары по всей стране, или только по 
определенным населенным пунктам.

Итак, наша концепция: бюджетная косметика неизвестных брендов, 
доставка только по определенному региону.

Распределение интернет-магазинов по товарным категориям

Электроника + Универсальные

Товары для дома и ремонта

Красота и здоровье

Одежда, обувь, акскссуары

Автозапчасти

Товары для детей

Другие категории

27%

21%

9%
9%

9%

6%

19%

По данным ТОП 1000 российских интернет-магазинов


